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摘要：中国人几千年来对翡翠有着特殊爱好，其融入了自古以来的玉石文化，它对中华民族的精神、意志、道德、哲

理产生着巨大的影响。翡翠的探释是一门高雅的艺术，不但要从文化的层面来认识翡翠，而且还要多了解一些翡

翠的专业知识和翡翠市场的发展现状。本文详细地介绍了目前国内几大翡翠市场和各市场的特点以及中国翡翠

市场的发展史。
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１　翡翠是中国玉文化的一部分

翡翠的真正流行，还是这几十年来的事情，而它

的出现和很快被人们所接受却是融会了中国人几千

年来对玉石文化的凝合。中国人对玉的特殊爱好自

古有之，喜爱甚于黄金和其他宝石，在古代“君子无

故，玉不去身，君子与玉比德焉”，并以玉的温润色

泽代表仁慈，坚韧质地象征智慧，不伤人的棱角表示

公平正义，敲击时发出的清脆舒畅的乐音是廉直美

德的反应。正因为此，自古以来得到人们由衷的偏

爱。

翡翠是一种珍贵的宝石，有玉石之王的美誉。

人们把翡翠和祖母绿宝石一起列为５月份的诞生
石，是运气和幸福的象征。在东方，特别是在日本，

东南亚各国和港澳地区深受人们的喜爱。近几年

来，我国掀起了一股宝石热，翡翠则成为宝石中的佼

佼者［１］。

翡翠名称的来历有多种说法，其中因我国有一

种嘴呈珊瑚红色，羽毛呈绿色的小鸟叫翡翠鸟而得

名［２］。翡翠之所以被移用在美玉上，并且专指一种

以硬玉矿物为主的辉石类矿物集合体，是因为这种

硬玉颜色不匀，有时在浅色的底子上伴有红色和绿

色的色块，其色彩犹如美丽的翡翠鸟。

翡翠的摩氏硬度为６．５～７级［３］，坚韧性好，受

重击后也不易破碎，抗压强度有的甚至超过钢铁。

翡翠的颜色有多种，化学成分纯净的翡翠为白色，当

成分中含有金属色素离子时，就出现绿、红、紫、黄、

灰、黑等色。其中红色被称为“翡”，绿色被称为

“翠”，在所有的颜色中，最为名贵而且最有价值的

是艳美的绿色。但是，如果在一件翡翠玉上，红、绿、

紫、黄各色共存的话，寓意福、禄、寿、喜，那它就是一

件价值很高很难得的玉器了。

翡翠的产地主要在缅甸，世界上９０％以上的翡
翠产自这个国家。翡翠的色彩艳丽，质地细腻，硬度

高，韧性好，可用来雕琢首饰和各种工艺品。大约在

明朝，翡翠从缅甸传入我国时即受到人们青睐。翡

翠雕琢精品迭出，在民间有翡翠黄瓜和玲珑宝塔等，

皇宫中的翡翠制品更是不同凡响，显现出匠人们巧

夺天工的绝技。

玉积山川之精，人文之美。玉文化是中华文化

的特色之一，它对中华民族的精神、意志、道德、哲理

产生着巨大的影响。战国时期有名的“和氏壁”价

值连城。秦始皇统一中国后，用“和氏壁”雕琢成传

国玉玺，其形如鱼龙凤鸟，美不胜收，并由宰相李斯

书大篆“受命于天，既寿永昌”刻之于玺上。明清时

期，中华民族国粹之一的玉文化也迎来了发展的高

峰期。此时的作品集中了八千年玉文化之大成，玉

质之美，品种之多，雕琢之精、之广都是空前绝后的。
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清代的慈禧太后一生钟爱翡翠玉雕，她死后将大量

的翡翠制品和红蓝宝石一同殉葬，其中两个翡翠西

瓜绿皮红瓤，黑子白丝，价值５００万两白银。头顶的
一扇荷叶，叶满绿筋，如天然一般，制价为２８５万两
白银。还有两棵翡翠白菜，绿叶白杆，菜心上落着一

只满绿的蝈蝈，绿色的叶旁有两只黄色的蜜蜂，价值

１０００万两白银。
“玉文化”在中华文明的发展史上，多兴盛于太

平盛世。今天，翡翠正是以它优雅华贵深沉稳重的

品格，与中国传统玉文化精神内涵有机的契合。翡

翠文化艺术的繁荣，与人们处在一个和平、富裕的时

代有关，随着人们文化生活水平的提高，翡翠所展示

的艺术文化也越来越昌盛。翡翠的欣赏是一门高雅

的艺术，不但要从文化的层面来认识翡翠、欣赏翡

翠，而且要多了解一些物化的东西，如翡翠的料石、

翡翠的颜色。关于翡翠的一些常用术语，如水、种、

地子、照映等［４］，全方位地来对翡翠进行把握。人

们在欣赏收藏翡翠时，接触的多是经过雕琢成型后

的器物，艺人对翡翠加工的过程就是赋予翡翠之魂

魄、性灵的过程，这之后翡翠才真正具有了艺术价

值。就如和氏璧一样，只有剖璞雕琢以后才表现出

它的价值，而艺术更是无价的。

２　翡翠市场状况

解放后至２０世纪７０年代，由于特定的历史环
境，使中国人在几十年间失去了佩戴翡翠珠宝首饰

的机会，翡翠市场几乎处于休眠阶段，国内翡翠文化

几乎断代。

改革开放后至２０世纪９０年代中期，中国经济
快速发展，有力地促进了中国珠宝业的复苏和迅猛

发展，翡翠市场逐渐复苏，但市场却极不规范，处于

恶性竞争阶段，缺少有规模、有实力、信誉好、有品牌

的翡翠专营店，缺乏专业化的翡翠推广机构，使翡翠

始终维持较低的市场占有率。现在，在迅速发展的

中国珠宝首饰行业中，“玉石之王”翡翠的市场发展

速度尤为迅猛。在销售上，全国各大珠宝商场经营

翡翠的柜台越来越多，翡翠专营店数量不断递增，零

售、批发发展迅速。在推广上，消费者对翡翠认识程

度不断提高，翡翠已成了各种珠宝展销会上的一大

亮点，许多珠宝企业纷纷将翡翠确立为未来的一个

重要发展项目。在产品研发上，在传承玉文化“图

必有意，意必吉祥”的精髓同时，翡翠已经进入到与

铂金和钻石珠联璧合的时代，展现出全新的时尚文

化特色。在价格上，翡翠原料和成品价格不断大幅

上涨，十几年的时间，许多中高档翡翠成品的价格增

长了５～１０倍之多。２００９年高档翡翠价格平均上
涨了３０％ ～５０％。不断上涨的翡翠价格给翡翠投
资收藏家增添了更大的信心，有力地促进了高档翡

翠市场的发展。在加工上，中国已经成为全球最大

的翡翠加工中心，拥有多个工艺先进、产量巨大的生

产加工基地和庞大的翡翠雕刻工艺师队伍。近年

来，翡翠的市场占有率在不断扩大，年销售额已经突

破１０００亿元，并保持每年约２０％ ～３０％的递增速
度。中国已经成长为世界最大的翡翠市场［５］。

３　中国翡翠市场发展史与现状分析

３．１　翡翠市场的发展史

（１）中国翡翠市场雏形阶段。有历史记载翡翠
进入中国是在明代末期，在清代翡翠玉较为普及是

在清晚期慈禧太后的时代（１８３５—１９０８），道光至光
绪年得以较大的发展，源于慈禧太后比较喜欢晶莹

剔透和翠绿色的翡翠玉，有翡翠玉西瓜、翡翠玉白菜

和众多的翡翠玉饰品；这两个时期的翡翠玉仅限于

宫廷和达官贵人享用，翡翠玉原石的选择、翡翠玉的

设计和雕工考究。进入民国时期，由于时局不稳，翡

翠玉的发展进入低潮期，翡翠玉的设计和雕工相对

粗犷。因此，这段时期的中国翡翠市场处于发展的

雏形阶段［６］。

（２）中国翡翠市场成长阶段。新中国成立后，
相继建立了北京玉雕厂、上海玉雕厂和南方玉雕厂

等加工基地，中国翡翠市场得到了长足的发展；尤其

是改革开放后，随着中国经济的高速发展，中国的翡

翠市场，发生了巨大的变化；从２０世纪７０年代缅甸
的帕橄翡翠矿区翡翠原石的拍卖，发展到仰光翡翠

原石的拍卖，缅甸的瓦城成为当时的翡翠玉器主要

市场，８０年代泰国的清迈成为翡翠原石的集散地，
再运到中国的大陆、香港和台湾。缅甸仰光拍卖的

翡翠原石，在９０年代，有部分进入中国的香港和台
湾，有部分进入了中国的云南，有些翡翠原石在云南

直接加工，这时期云南的翡翠市场得到了较快的发

展；有部分翡翠原石经香港进入广东，这一时期广东

的翡翠市场进入了起步阶段。并带动中国翡翠市场

进入了快速成长阶段。
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（３）中国翡翠市场发展阶段。近２０年来，经过
仰光拍卖后的翡翠原石，一直销往中国的大陆，每年

约有几千吨原石直接进入中国的大陆广东，进行二

次拍卖，而后主要聚集在广东进行加工和销售，广东

一跃成为了中国最大的翡翠市场。

３．２　现状分析

中国翡翠市场的迅速发展，是中国经济迅速发

展和改革开放以来对中华传统文化价值认同回归的

必然结果。翡翠是经亿万年天地造化凝就、五千载

华夏文明渗透的玉石之王，蕴藏着中华民族深厚的

历史文化底蕴。翡翠纯正通透、谦和诚信、温润厚道

的特质是中华民族道德与追求的切实反映，深邃如

云、晶莹剔透、变幻莫测、质朴灵秀的自然之美是中

华美学的集中体现。源远流长、生生不惜的中华文

化是翡翠的灵魂，是翡翠在中华大地、在世界华人当

中、在全球市场上不断拓展市场的内在动力和源泉。

但是，在市场高速发展的同时，更应该清楚地认

识到，尽管有着广泛的消费基础和巨大的消费市场，

翡翠市场目前仍然还存在许多问题：产品重复缺乏

特色、品牌意识淡薄、宣传环节薄弱；对大多数经营

者而言，市场竞争最主要的手段就是低水平的价格

战、乱打折；同时以次充好、以假充真的现象屡见不

鲜。如此等等，是中国翡翠事业潜在的最大危害。

今天的珠宝市场比以往任何时候更需要加大对翡翠

品牌的培育力度和宣传力度，更需要打造中国名牌

产品，打造真正属于中国自己的有鲜明民族文化标

志的品牌，这是对中华五千年文明史的传承，对中国

传统文化价值认同的回归。

在目前经济形势不明朗，市场动荡的情况下，提

高眼力，多看多比较，多花些时间学习，选择真正有

收藏价值的翡翠，才能真正立于不败之地。

对于珠宝行列的翡翠而言，由于很多珠宝商的

不断炒作，给翡翠消费者灌输“缅甸翡翠资源即将

枯竭”等不实的信息。加上普通人对于翡翠给一些

人带来巨额财富现象的向往，对于“一刀穷，一刀

富”的错误理解，由此翡翠原石的价格被不断地抬

高。当然，另外一点就是中国商人在缅甸的翡翠原

石拍卖上要面子，恶性竞拍，这也导致了翡翠在原石

价格被抬高的原因之一。由于翡翠原石的价格被抬

高，加上翡翠加工等成本的增加，其加工出来的翡翠

成品显而易见也就被抬高。

由于翡翠的神秘性，翡翠知识在普通大众里尚

未普及，而中国的翡翠市场在一二三线城市都存在

不同的价格差距，特别是很多加盟商店铺里所出售

的高价翡翠，直接是让消费者敬而远之。想买，却没

有足够的钱，或者说是翡翠产品的价格偏离消费者

心里的和实际承受能力价格太远。

说到未来翡翠原料市场的走势，多数专家都认

为高档翡翠原料不会跌，还会有上涨的空间。因为

不管是行家还是消费者都越来越重视翡翠的品质。

不像前些年买翡翠，只要是翡翠就行。从需求量上

看，中低档原料会下降，对高档料的需求会越来越

多。

目前中国比较有代表性的翡翠市场有：广州华

林街玉器市场，位于广州市华林寺周围，有商户

１０００多家，且门类品种齐全，平均日客流量３０万人
左右；揭阳的阳美翡翠市场，位于广东省揭阳市区西

南部的阳美村，阳美村是全国规模最大的玉器专业

村和中高档翡翠加工贸易基地，主要经营中高档挂

件、摆件等，素以“贵雅天下”的“中国玉都”而闻名；

肇庆的四会翡翠市场，四会拥有玉器商铺８００多家，
加工厂３００多家，家庭作坊２５００多家，从业人员６
万多人，以中低档产品为主，以翡翠挂件、翡翠摆件

及翡翠圆珠散件为主要产品。四会不是玉石原产

地，却能成为中国玉器之乡，市场以“天光墟”最为

有名；平洲玉器市场，位于佛山市南海区东南部的桂

城平洲，特色产品是玉镯，产销量上占玉器总量

６０％～７０％，有“玉镯之乡”的美誉；深圳水贝珠宝
城，这里汇集了１５００多家珠宝企业，４个大型珠宝
批发专业市场，从业人员逾１３万人，年加工总值近
８００亿元人民币。另外还有云南的瑞丽翡翠市场、
中缅一条街、盈江翡翠市场和腾冲翡翠市场，昆明玉

器城翡翠市场，北京的翡翠市场，上海的城隍庙翡翠

市场，福建的莆田翡翠市场，济南的万嘉隆、北方珠

宝城市场，香港的翡翠市场，台湾的翡翠市场等都各

具特色并具备了较高的知名度。
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